Zatacznik nr 5 do SIWZ
— znak sprawy: OR-1V.272.2.28.2017

Zasady wizualizacji
1. Definicje:

1) operacja - projekt lub grupa projektow wybrane przez instytucj¢ zarzadzajaca danym
programem lub na jej odpowiedzialno$é, przyczyniajace si¢ do realizacji celow pomocy
technicznej, okreslonych w Programie Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020
(PROW 2014-2020/ Program), realizowanych w danym okresie.

2) dziatania informacyjne zawierajace informacje merytoryczne — to dziatania, ktore zwigzane
sg z przekazywaniem merytorycznych informacji o Programie, w tym o mozliwosciach jakie
oferuje Program i zasadach uzyskania dostgpu do finansowania.

W szczeg6lnoscei sg to:

- przygotowane i rozdystrybuowane materialy informacyjne w formie publikacji
drukowanych (foldery, ulotki, broszury),

- przygotowane i rozdystrybuowane materialy informacyjne na konkursy, imprezy o
charakterze rolniczym, szkolenia/konferencje/seminaria/spotkania/warsztaty,

- przygotowane i opublikowane/ wyemitowane materialty informacyjne w mediach (telewizja,
radio, prasa, internet), tj. artykuty (w prasie, w internecie), filmy, reklamy, reportaze, audycje,
felietony, programy, inne materiaty informacyjne,

- przeprowadzone szkolenia/ konferencje/ seminaria/ spotkania/ warsztaty (prezentacje,
materiaty szkoleniowe/konferencyjne).

3) dziatania informacyjne niezawierajgce informacji merytorycznych, inaczej dzialania
reklamowe to dziatania polegajace na promowaniu Programu, informowaniu o wktadzie Unii
Europejskiej (UE/ Unia) i o roli odgrywanej przez Uni¢ w programie.

W szczeg6lnosci to:

—banery /roll-up;

- nagrody, ogloszenia w konkursach,

- drukowane materiaty promocyjne (plakaty, ulotki),

- materialy promocyjne tzw. gadzety,

lub samodzielnie funkcjonujace, takie jak:

- informacje/ogtoszenia prasowe, np. z krotka informacjg o naborze wnioskéw, planowanym
wydarzeniu plenerowym, konkursie, festynie, zwigzanym z realizowang operacja;

- materiaty w formie elektronicznej, np.: reklamy, banery internetowe,

- spoty radiowe.

4) tresci merytoryczne — za treSci merytoryczne uznawane sg przekazywane informacje
dotyczace wiedzy ogolnej 1 szczegotowej na temat PROW 2014-2020 1 poszczegdlnych jego
dzialan 1 poddzialan, w tym informacje zwigzane z warunkami i trybem przyznawania
pomocy, praktycznej wiedzy i umiej¢tnosci o sposobie przygotowania wnioskow 0
przyznanie pomocy, biznesplanow, wnioskow o platnosc;



5) strona tytulowa — jest to pierwsza strona oktadki np. broszur, biuletynow, itp.
w przypadku ulotek pierwsza strona ulotki;

6) spoty radiowe niezawierajgce tresci merytorycznych — to spoty, ktore zawierajg np. krotka
informacj¢ o naborze wnioskéw, planowanym wydarzeniu plenerowym, konkursie, festynie,
zwigzanym z realizowang operacjg, w przypadku takich spotow wizualizacja to przeczytanie
przez lektora sloganu ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich:
Europa inwestujgca w obszary wiejskie”.

7) przedmioty promocyjne — tzw. gadzety, ktorych powierzchnia nadruku posiada takie
wymiary, ktore pozwalajag na zachowanie czytelnoSci przy zamieszczaniu symbolu UE,
sloganu i logo PROW 2014-2020;

8) miejsce realizacji operacji — definicja uzalezniona jest od rodzaju realizowanego projektu:
w przypadku operacji zwigzanych z inwestycjami jest to miejsce realizacji inwestycji, ktore
moze by¢ jednoczesnie siedzibg beneficjenta. Dla operacji takich jak organizacja pikniku
miejscem jej realizacji jest sam piknik, dla projektéw miekkich (szkolenia, warsztaty) bedzie
to sala szkoleniowa/konferencyjna, w ktorej odbywa si¢ szkolenie/ warsztat. W przypadku
realizacji operacji, ktore ze wzgledu na zakres obejmujg wiecej niz jedng miejscowosc,
oznaczenie zamieszczane jest w kazdym miejscu realizacji operacji;

9) zakonczenie operacji — w przypadku operacji zwigzanej z inwestycja jest to operacja, ktora
zostata ukonczona i beneficjent otrzymat zwrot poniesionych kosztow;

10) logo Programu Rozwoju Obszaré6w Wiejskich na lata 2014-2020 — znak PROW 2014-
2020 wraz z nazwg Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020;

11) logo Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich — znak KSOW wraz z nazwa Krajowa Sie¢
Obszaréw Wiejskich.

2. Zasady zastosowania znakow/logo

1) Dziatania informacyjne realizowane przez beneficjenta, dokumenty upubliczniane i
przeznaczone dla uczestnikow np. szkolen, sa oznaczone przy pomocy nastepujacych
elementow:

« symbol/znak Unii Europejskiej,

* slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
inwestujagca w obszary wiejskie", lub w przypadku materiatow promocyjnych pelna nazwa
funduszu: Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich,

* logo Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 lub dopuszczalny
wylacznie na materiatach promocyjnych (gadzetach), znak PROW 2014-2020,

* w przypadku dzialan angazujacych $rodki finansowe w ramach Leader, nalezy zamie$ci¢
logo LEADER,

» w przypadku dziatan angazujacych srodki finansowe w ramach KSOW - logo lub znak
KSOW,

» w przypadku realizacji dziatan informacyjnych i promocyjnych zwigzanych z unijnymi lub
krajowymi systemami jakosci zywnosci odpowiednio: logo Integrowanej Produkcii,
Chronionej Nazwy Pochodzenia, Chronionego Oznaczenia Geograficznego, Gwarantowanej
Tradycyjnej Specjalnos$ci, Rolnictwa Ekologicznego, Jako$¢ i Tradycja.



Dodatkowo w pkt 13 okreslone sa wymagania w zakresie oznakowania operacji
finansowanych z wiecej niz jednego funduszu.

2) Miejsce realizacji operacji — wymagania okreslone sg w tabeli nr 3.

3) Za niestosowanie elementdw wymienionych w zalgczniku III rozporzadzenia
wykonawczego Komisji (UE) nr 808/2014 z dnia 17 lipca 2014 r. ustanawiajgcego zasady
stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w sprawie
wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich (EFRROW) pomoc przyznawana jest w pomniejszonej wysokosci
zgodnie z § 9 ust 1 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 20 wrze$nia
2016 r. w sprawie szczegotowych warunkow 1 trybu przyznawania oraz wyplaty pomocy
technicznej (poz. 1549 z poézn. zm.). Zgodnie z zalgcznikiem 3 przedmiotowego
rozporzadzenia wysoko$¢ pomniejszen w zwiazku z niewypelnieniem obowigzku, o ktérym
mowa W rozporzadzeniu nr 808/2014 wynosi 1 % kwoty, o ktorej zwrot w ramach danej
operacji ubiega si¢ beneficjent.

4) Symbol (inna nazwa - znak) Unii Europejskiej oraz logo/znak PROW 2014-2020 muszg
by¢ zawsze umieszczone w widocznym miejscu. Znaki i napisy musza by¢ czytelne i dobrze
widoczne. Zamieszczajac je nalezy odpowiednio dostosowaé ich wielko$¢ oraz miejsce
zamieszczenia do formy materiatu, przedmiotu. Nie moga by¢ umieszczane np. na
wewnetrznej, niewidocznej stronie przedmiotdow. W przypadku broszur, biuletynow, itp.
zamieszczane sg na stronie tytutowej (pierwszej stronie oktadki), w przypadku ulotek, na
pierwszej stronie ulotki. Jesli przedmiot jest tak maty, ze nie mozna na nim zastosowaé
czytelnych znakoéw nie mozna go uzywaé¢ do celow promocyjnych. Celem przedmiotu
promocyjnego jest bowiem informowanie o dofinansowaniu projektu ze srodkow UE 1
realizowanego programu.

5) Symbol UE i logo/znak PROW 2014-2020 stosowane sa w pelnym kolorze na biatym tle.
Wersje monochromatyczne (odcienie szaro$ci) i achromatyczne (czarne na biatym tle) mozna
stosowa¢ w sytuacji gdy nie jest mozliwe zastosowanie pelnego koloru, np. tloczenie,
grawerowanie, druk w jednym kolorze.

6) Jesli logo/znak PROW 2014-2020 w pelnym kolorze zamieszczane jest na barwnym tle,
nalezy zastosowac bialy podlew gwarantujacy odpowiednig czytelno$¢ znaku. W przypadku,
symbolu UE (w pelnym kolorze), jesli nie ma innego wyboru niz uzycie kolorowego tta
(material na ktorym jest zamieszczany symbol), nalezy umiesci¢ wokot flagi bialy pasek o
szeroko$ci rownej 1/25 wysokosci tego prostokata.

7) W zestawie znakow (w poziomie) symbol UE zawsze wystepuje po lewej stronie, logo
PROW  2014-2020 po prawej, pomiedzy nimi inne znaki rozmieszczone
w rownej odlegltosci. W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logotypow
W poziomie, mozna je zamie$ci¢ w pionie, przy czym symbol UE znajduje si¢ na gorze,
a logo PROW 2014-2020 na dole.



8) Przy stosowaniu zestawienia kilku znakow i/lub logo nalezy przestrzega¢ zasady, ze
pozostate logotypy nie mogg by¢ wieksze od symbolu UE (mierzone wysokoscia). Mierzac
wysokos¢ symbolu UE nie wlicza si¢ sloganu ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich: Europa inwestujagca w obszary wiejskie", lub w przypadku materiatow
promocyjnych pelnej nazwy funduszu: Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich.

9) Wizualizacja/ ologowanie to wyodrebniony fragment lub obszar na danym materiale
stanowigcy zamknigtg cato$¢ np. na dolnej czesci oktadki publikacji, gdzie zamieszczone sg
wszystkie wymagane elementy (symbol UE, logo/ znak KOSW, logo LEADER (jezeli
dotyczy), logo/znak PROW 2014-2020 i tekst). W przypadku wizualizacji niedopuszczalne
jest wyodrgbnianie jednego z wymaganych logo/znakow poza ten obszar.

10) W zestawieniu znakow nie moga by¢ umieszczane logotypy wykonawcow, ktorzy
wykonujg dziatania w ramach danej operacji, ale ktorzy nie sg beneficjentami.

11) Dozwolone jest umieszczenie logo beneficjenta, partnera KSOW, lokalnej grupy

dziatania, herbu/logo wojewddztwa lub gminy pomigdzy znakiem UE i logo PROW 2014-
2020.

12) Nie jest wymagane stosowanie wizualizacji na dokumentach zwigzanych z realizacja
operacji podawanych do wiadomosci publicznej np. dokumentacji przetargowej, jak rowniez
innych dokumentach, np. umowach.

13) W zakresie stosowania oznakowania w ramach operacji finansowanych wytacznie z
dwoch funduszy, EFRROW 1 EFMR ologowanie dla materiatow przedstawianych do
publicznej wiadomosci, wyglada nastgpujaco (wystepuje tu rowniez logo LEADER, ktore
nalezy zamie$ci¢ w sytuacji gdy dana operacja jest wspotfinansowana ze srodkow LEADER):

K7 -2 : Unia Europejska
“ RYBACTWO t;’/h- - Europejskie Fundusze
o ) b Strukturalne i Inwestycyjne

Oznakowanie nalezy stosowa¢ na materiatach promocyjnych i informacyjnych.

Przy materiatach informacyjnych (np. publikacje, prezentacje) obowiazkowe jest dodatkowo
zamieszczenie, poza powyzszymi logo, ponizszych elementow:

Instytucja Zarzgdzajgca Programem Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020 —
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Instytucja Zarzqdzajgca Programem Operacyjnym ,,Rybactwo i Morze” — Minister
Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédlgdowej.

Publikacja opracowana przez ...

Stosowanie ww. wizualizacji na zapytaniach ofertowych, dokumentacji z przeprowadzonych
postepowan, na umowach, na pismach i dokumentach jest dobrowolne.



14) Inne sposoby nanoszenia wizualizacji na niestandardowe materialy promocyjne np.
wyroby r¢kodzieta ludowego i/lub produkty inspirowanych polskim folklorem.

Do oznakowania takich materiatow nalezy stosowacé zasady przyjete dla oznakowywania
materiatdw promocyjnych, tzn. znak UE oraz logo PROW 2014-2020 muszg by¢ zawsze
umieszczone w widocznym miejscu. Znaki i napisy muszg by¢ czytelne i dobrze widoczne.
Zamieszczajac je nalezy odpowiednio dostosowac ich wielko$¢ oraz miejsce zamieszczenia
do formy materiatu, przedmiotu. Dopuszczalne jest oznakowanie w formie np. wszywki (np.
apaszki, koszulki itp.) lub naklejki pod warunkiem speinienia ww. wymagan.

15) W przypadku realizacji projektéw migkkich, tzw. nieinwestycyjnych, obejmujacych
dziatania typu: warsztat, szkolenie, konferencja, impreza o charakterze plenerowym, itp.,
wizualizacje zapewnia si¢ poprzez zamieszczenie w czasie trwania przedsiewzigcia np.
plakatu, tablicy, banneru, roll-up’u lub innej formy prezentacji informacji o wsparciu
finansowym dziatania ze srodkow UE. Na znaku takim (plakat, tablica, roll-up, baner, itp. o
minimalnym rozmiarze A3) znajduje si¢:

1) symbol UE,

2) slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie”,

3) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020,

4) informacja o wspoitinansowaniu ze $rodkéw UE, np. ,,Operacja wspotfinansowana ze
srodkéw Unii Europejskiej w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020” lub ,,Operacja wspoétfinansowana ze $rodkow Unii
Europejskiej w ramach Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich PROW 2014-2020”,

5) logo KSOW,

6) logo PROW 2014-2020,

7) logo Leader w przypadku dziatan angazujacych srodki finansowe w ramach Leader.
Dodatkowo mozna zamie$ci¢ nazwe operacji oraz informacje kto jest beneficjentem.
Jednoczes$nie wizualizacja znajduje si¢ na materiatach i dokumentach przeznaczonych dla
uczestnikow spotkan/ szkolen, itp.:

» zaswiadczenia, certyfikaty, programy szkolef/warsztatow, listy obecnosci, itp., poprzez
zamieszczenie odpowiednich logo i/ lub znakow oraz sloganu,

* materialy szkoleniowe, prezentacje, itp. poprzez zamieszczenie odpowiednich logo i/ lub
znakow, sloganu, odestania do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020, informacji o
wspotfinansowaniu ze srodkow UE oraz odestania do instytucji odpowiedzialnej za tresci.

3. Oznaczanie dzialan informacyjnych i reklamowych.

Tab. 1 Dziatania informacyjne zawierajace informacje merytoryczne:

| Lp. | Rodzaj dziatania | Obowigzkowe elementy do zamieszczenia




Materiaty informacyjne
prasowe, telewizyjne,
internetowe: reklama,
artykut; prezentacja,
audycja, program, itp.; (7
elementow)

1) symbol UE

2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie”

3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tre$¢

4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020

5) informacja o wspoétfinansowaniu ze §rodkow UE

6) logo KSOW

7) logo PROW 2014-2020

la. | Materiaty informacyjne 1) symbol UE
prasowe, telewizyjne, 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
internetowe: reklama, inwestujaca w obszary wiejskie”
artykul; prezentacja, 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tres¢
audycja, program, itp.; (8 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020
elementow - w przypadku 5) informacja o0 wspétfinansowaniu ze §rodkéw UE
dziatan angazujacych $rodki | 6) logo KSOW
finansowe w ramach Leader) | 7) logo LEADER
(8 elementow) 8) logo PROW 2014-2020
2. Materiaty informacyjne 1) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
radiowe: audycja, program, inwestujgca w obszary wiejskie”
reportaz, itp.; (4 elementy) 2) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tre§¢
3) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020
4) informacja o wspotfinansowaniu ze §rodkow UE
3. Materiaty informacyjne w 1) symbol UE
formie publikacji 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
drukowanych (np. broszury, | inwestujaca w obszary wiejskie”
foldery, itp.); 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tre$¢
(7 elementow) 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020
5) informacja o0 wspoétfinansowaniu ze §rodkow UE
6) logo KSOW
7) logo PROW 2014-2020
3a. | Materiaty informacyjne w 1) symbol UE
formie publikacji 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
drukowanych (np. broszury, | inwestujaca w obszary wiejskie”
foldery, itp.); (8 elementow) | 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tres¢
4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020
5) informacja o0 wspoétfinansowaniu ze srodkow UE
6) logo KSOW
7) logo LEADER
8) logo PROW 2014-2020
4. Materiaty informacyjne w 1) symbol UE
formie elektronicznej, np.: 2) slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich:
prezentacja, reklama, baner Europa inwestujaca w obszary wiejskie”
internetowy, itp.; 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tres¢
(7 elementow) 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020
5) informacja o0 wspoétfinansowaniu ze srodkow UE
6) logo KSOW
7) logo PROW 2014-2020
4a. | Materiaty informacyjne w 1) symbol UE

formie elektronicznej, np.:
prezentacja, reklama, baner
internetowy, itp.;

(8 elementow)

2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie”

3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej za tres¢

4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej PROW 2014-2020

5) informacja o0 wspétfinansowaniu ze §rodkow UE

6) logo LEADER

7) logo KSOW

8) logo PROW 2014-2020

Tab. 2 Dziatania reklamowe niezawierajace tre$ci merytorycznych:

Lp.

Rodzaj dzialania

Obowigzkowe elementy do zamieszczenia

1.

Ogtoszenie prasowe;
Materiaty w  formie

1) symbol UE
2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa




elektronicznej,
reklama,
internetowy, itp.
Materiaty promocyjne
drukowane;

(4 elementy)

np.:
baner

inwestujaca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich

3) logo lub znak KSOW

4) logo PROW 2014-2020

la. | Ogloszenie prasowe; 1) symbol UE
Materialty w formie | 2),,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaré6w Wiejskich: Europa
elektronicznej, np.: | inwestujaca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski
reklama, baner | Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich
internetowy, itp. 3) logo lub znak KSOW
Materialty promocyjne | 4) logo LEADER
drukowane; 5) logo PROW 2014-2020
(5 elementow - w
przypadku dziatan
angazujacych  $rodki
finansowe w ramach
Leader)
2. Materiaty promocyjne 1) symbol UE
tzw. gadzety; 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
(4 elementy) inwestujaca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich
3) logo lub znak KSOW
4) logo lub znak PROW 2014-2020
2a. | Materiaty promocyjne 1) symbol UE

tzw. gadzety;
(5 elementdw)

2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich

3) logo lub znak KSOW

4) logo Leader

5) logo lub znak PROW 2014-2020

4. Oznaczanie miejsca realizacji operacji.

1. Do wyliczenia wartosci catkowitego wsparcia publicznego w euro stosuje si¢ kurs euro
w stosunku do zlotego obowigzujacego na dzienh zawarcia umowy zgodnie
z rozporzadzeniem Prezesa Rady Ministrow w sprawie sredniego kursu zlotego w stosunku
do euro stanowigcego podstawe przeliczania warto$ci zamowien publicznych.

2. W sytuacji gdy beneficjent realizuje wigcej niz jedna operacje moze zamie$ci¢ jeden
tymczasowy bilbord duzego formatu, stalg tablicg lub bilbord duzego formatu, plakat A3 lub
tablice informacyjna odnoszace si¢ do/zawierajace informacje dotyczace wszystkich
realizowanych operacji.

3. W przypadku operacji, w ktérych beneficjent zakupit maszyny, urzadzenia (mobilne), na
sprzecie takim nalezy zamies$ci¢ na state - naklejke lub tabliczke zawierajaca co najmniej
informacje wymagane przy tablicy informacyjnej.

4. Zamieszczony przez beneficjenta tymczasowy bilbord duzego formatu, stata tablica lub
bilbord duzego formatu, plakat A3 lub tablica informacyjna wykonane sg w sposob czytelny,
z materiatow trwatych.

Tab. 3 Oznaczanie miejsca realizacji operacji



Rodzaj

Kogo dotyczy

Termin zamieszczenia i miejsce

Obowigzkowe clementy do

dzialania zamieszczenia
Tymczasow | Beneficjenci realizujacy | Bilbord znajduje si¢ w miejscu | - nazwa operacji,
y  Dbilbord | operacje¢ dofinasowang | realizacji operacji (np. miejsce | - gtéwny cel operacji,
duzego ze $rodkéw publicznych | prowadzenia budowy) do momentu | - symbol UE,
formatu na kwote powyzej 500 | zakonczenia przedsigwzigcia i | - slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na
tys. euro jesli dotyczy: zamieszczenia statej tablicy/ bilbordu | rzecz Rozwoju Obszarow  Wiejskich:
a) dziatan w | duzego formatu. Europa inwestujgca w obszary wiejskie”.
zakresie infrastruktury - logo PROW 2014-2020,
lub/i Beneficjent umieszcza tymczasowy | - nazwe dziatania PROW 2014-2020, w
b) prac bilbord w miejscu tatwo widocznym i | ramach ktérego realizowana jest operacja,
budowlanych. dostepnym dla odbiorcow. - logo KSOW w przypadku operacji
finansowanych ze srodkoéw KSOW.
Informacje te zajmuja przynajmniej 25 %
powierzchni bilbordu.
Do tresci  obowigzkowej  bilbordu
beneficjent moze doda¢ dodatkowy tekst
(nicobowiazkowy) :
* nazw¢ beneficjenta,
* adres strony internetowej operacji lub
beneficjenta.
Stata tablica | Beneficjenci, ktorzy | Nie pdzniej niz 3 miesigce od dnia | - nazwa operacji,
lub bilbord | zakonczyli  realizacj¢ | zakonczenia realizacji operacji. - glowny cel operacji,
duzego operacji dofinasowanej - symbol UE,
formatu na kwote powyzej 500 | Stata  tablicg/bilbord  beneficjent | - slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na
tys. euro jesli dotyczyl: | umieszcza ~w  miejscu  tatwo | rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich:
a) dziatan w | widocznym i dostepnym  dla | Europa inwestujaca w obszary wiejskie”.
zakresie infrastruktury | odbiorcow. State tablice mozna | - logo PROW 2014-2020,
lub/i zamieszczaé np. przy wejSciu do | - nazweg dziatania PROW 2014-2020, w
b) prac budynku. ramach ktorego realizowana jest operacja.
budowlanych, - logo KSOW w przypadku operacji
c) zakupu finansowanych ze $rodkow KSOW.
srodkow trwatych. Informacje te zajmuja przynajmniej 25 %
powierzchni  statej tablicy/bilbordu
duzego formatu.
Do tresci  obowigzkowej  bilbordu
beneficjent moze doda¢ dodatkowy tekst
(nicobowigzkowy) :
* nazwe beneficjenta,
« adres strony internetowej operacji lub
beneficjenta.
Plakat A3 | Beneficjenci  operacji | Beneficjent umieszcza plakat A3 lub | - informacja na temat operacji (np. nazwa
lub tablica | na kwote | tablice w miejscu tatwo widocznym i | operacji),
informacyjn | dofinansowania dostgpnym dla odbiorcow, w okresie | - nazwa dziatania PROW 2014-2020, w
a powyzej 50 tys. euro realizacji operacji. ramach ktorego realizowana jest operacja,
- znak Unii Europejskiej,
Mozna zamiesci¢ np. przy wejsciu do | - slogan .Europejski Fundusz Rolny na
budynku, w ktorym beneficjent ma | rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich:
swoja siedzibeg. Europa inwestujaca w obszary wiejskie".
Jesli dziatania zwiazane z realizacja | - logo PROW 2014-2020,
operacji odbywaja sie¢ w kilku | - logo KSOW w przypadku operacji
budynkach, plakaty/ tablice powinny | finansowanych ze $rodkéw KSOW.
zosta¢ umieszczone w kazdym z nich. | Informacje te zajmuja przynajmniej 25 %
powierzchni tablicy.
Do tresci  obowigzkowej  tablicy
beneficjent moze doda¢ dodatkowy tekst
(nieobowiazkowy):
- nazwa beneficjenta,
- adres strony internetowej operacji lub
beneficjenta, lub
- warto$¢ operacji lub  uzyskane
dofinansowanie (w przypadku operacji
zakonczonych).
Strona Strona internetowa | W miejscu widocznym. - krétki opis operacji, w ktérym




internetowa

beneficjenta do uzytku
profesjonalnego, jezeli
taka istnieje (glowna
strona beneficjenta lub
podstrona dotyczaca
operacji).

Logo Unii Europejskiej na stronach
internetowych zawsze musi
wystgpowa¢ w  pelnej  wersji
kolorystycznej.

Sytuacja wyjatkowa dopuszczajaca
zastosowanie logo UE w wersji
achromatycznej (czern i biel) badz

beneficjent informuje o operacji i pomocy
otrzymanej z EFRROW (slogan
,Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujgca w obszary wiejskie”)
wskazujac jednoczesnie jej cele i wyniki,
- symbol UE,

- logo PROW 2014-2020.

monochromatycznej (odcienie | - logo KSOW w przypadku operacji
szaro$ci),  jest  okres  zaloby | finansowanych ze srodkow KSOW.
narodowej. Informacje te zajmuja przynajmniej 25 %

powierzchni strony (widocznej na ekranie
bezposrednio po wejsciu uzytkownika na
stron¢ bez koniecznosci przewijania
strony w dot).

Opis operacji mozna przedstawié
nastgpujaco:

- cel operacji,

- planowane/przewidywane wyniki
operacji/ efekty,

- tytut/nazwa operacji,

- nazwa dziatania PROW 2014-2020, w
ramach ktérego realizowana jest operacja.

Do tre$ci obowiazkowej beneficjent moze
doda¢ dodatkowy tekst
(nicobowiazkowy):

- warto$¢ operacji lub

- warto$¢ uzyskanego dofinansowania.

5. Sposob oznaczenia obowigzkowych elementow

Tab. 4 Dziatania informacyjne zawierajace informacje merytoryczne.

Lp. | Rodzaj dziatania Obowigzkowe elementy do zamieszczenia Sposdb oznaczenia obowigzkowych
elementéw
1. Materiaty 1) symbol UE Sposob oznaczenia moze mie¢ forme
informacyjne 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz tablicy/kadru zamieszczonego na poczatku
prasowe, telewizyjne, | Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa lub na koncu materiatu lub w trakcie
internetowe: reklama, | inwestujaca w obszary wiejskie” trwania materiatu, z czasem emisji nie
artykut; prezentacja, 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej krétszym niz 3 sekundy.
audycja, program, za tre$é
baner, itp.; (7 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej
elementow) PROW 2014-2020
5) informacja o wspétfinansowaniu ze
srodkow UE
6) logo KSOW
7) logo PROW 2014-2020
la. | Materiaty 1) symbol UE Sposob oznaczenia moze mie¢ forme
informacyjne 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz tablicy/kadru zamieszczonego na poczatku
prasowe, telewizyjne, | Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa lub na konicu materiatu lub w trakcie
internetowe: reklama, | inwestujaca w obszary wiejskie” trwania materiatu, z czasem emisji nie
artykut; prezentacja, 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej krotszym niz 3 sekundy.
audycja, program, za tre$é
baner, itp.; (8 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej
elementow - W PROW 2014-2020
przypadku dziatan 5) informacja o wspoétfinansowaniu ze
angazujacych srodki srodkow UE
finansowe w ramach 6) logo KSOW
Leader) 7) logo Leader
8) logo PROW 2014-2020
2. Materiaty 1) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Jedyna forma jest przeczytanie tekstu przez
informacyjne Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa lektora na poczatku lub na koncu materialu

radiowe: audycja,
program, reportaz,
itp.;

(4 elementy)

inwestujaca w obszary wiejskie”

2) odestanie do instytucji odpowiedzialnej
za tre$é

3) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej

lub w trakcie trwania materiatu, z czasem
emisji wystarczajacym na wyrazne i
czytelne przekazanie elementow.




PROW 2014-2020
4) informacja o wspotfinansowaniu ze
$rodkow UE.

3. Materiaty 1) symbol UE W przypadku publikacji materiatow
informacyjne w 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz informacyjnych, np.: broszur, folderow,
formie publikacji Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa podrecznikdw, newsletterow, itp. elementy
drukowanych (np. inwestujaca w obszary wiejskie” nalezy zamiesci¢ na pierwszej stronie
broszury, foldery, 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej oktadki, w przypadku ulotek
itp.); za tre§é informacyjnych na pierwszej stronie ulotki.
(7 elementow) 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej

PROW 2014-2020

5) informacja o wspoétfinansowaniu ze
srodkow UE

6) logo KSOW

7) logo PROW 2014-2020

3a. | Materialy 1) symbol UE W przypadku publikacji materiatow
informacyjne w 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz informacyjnych, np.: broszur, folderow,
formie publikacji Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa podrecznikow, newsletterow, itp. elementy
drukowanych (np. inwestujaca w obszary wiejskie” nalezy zamiesci¢ na pierwszej stronie
broszury, foldery, 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej oktadki, w przypadku ulotek
itp.); za tre§é informacyjnych na pierwszej stronie ulotki.
(8 elementow - w 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej
przypadku dziatan PROW 2014-2020
angazujacych Srodki 5) informacja o wspoétfinansowaniu ze
finansowe w ramach srodkéw UE
Leader) 6) logo KSOW

7) logo Leader
8) logo PROW 2014-2020

4. Materiaty 1) symbol UE Forma oznakowania np. tablica/kadr
informacyjne w 2) slogan ,,Europejski Fundusz Rolny na zamieszczony na
formie elektronicznej, | rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: poczatku lub na konicu materiatu lub w
np.: prezentacja, Europa inwestujaca w obszary wiejskie” trakcie trwania materiatu, z czasem
reklama, baner 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej emisji nie krotszym niz 3 sekundy.
internetowy, filmy, za tres¢
programy itp.; 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej
(7 elementow) PROW 2014-2020

5) informacja o wspétfinansowaniu ze
srodkow UE

6) logo KSOW

7) logo PROW 2014-2020

4a. | Materiaty 1) symbol UE Forma oznakowania np. tablica/kadr
informacyjne w 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz zamieszczony na
formie elektronicznej, | Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa poczatku lub na koncu materiatu lub w
np.: prezentacja, inwestujaca w obszary wiejskie” trakcie trwania materiatu, z czasem
reklama, baner 3) odestanie do instytucji odpowiedzialnej emisji nie krotszym niz 3 sekundy.
internetowy, itp.; za tre§é
(8 elementow) 4) odestanie do Instytucji Zarzadzajacej

PROW 2014-2020

5) informacja o wspoétfinansowaniu ze
srodkéw UE

6) logo PROW 2014-2020

7) logo Leader

8) logo KSOW

Tab. 5 Dzialania reklamowe.

Lp. | Rodzaj dziatania Obowiazkowe elementy do Sposob oznaczenia obowigzkowych

zamieszczenia elementow

1. Ogtoszenie prasowe; 1) symbol UE Oznakowanie bezposrednio pod/nad

(4 elementy)

2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz

Materialy w formie
elektronicznej, np.:
reklama, baner
internetowy, itp.

(4 elementy)

Rozwoju Obszaré6w Wiejskich: Europa
inwestujgca w obszary wiejskie” lub
odniesienie do nazwy funduszu:
Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréow Wiejskich

informacja/ogloszeniem.

Sposob oznaczenia moze mie¢ forme
tablicy/kadru zamieszczonego na
poczatku lub na koncu materiatu lub w
trakcie trwania materiatu, z czasem
emisji nie krotszym niz 3 sekundy.
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Materiaty drukowane; 3) logo lub znak KSOW W przypadku druku nalezy zamiesci¢ w
(4 elementy) 4) logo PROW 2014-2020 widocznym miejscu materiatu.

la. Informacja / ogloszenie 1) symbol UE Oznakowanie bezposrednio przy

prasowe; 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz | informacji/ogloszeniu.

(5 elementow - w Rozwoju Obszaré6w Wiejskich: Europa

przypadku dziatan inwestujgca w obszary wiejskie” lub

angazujacych $rodki odniesienie do nazwy funduszu:

finansowe w ramach Europejski Fundusz Rolny na rzecz

Leader) Rozwoju Obszaréw Wiejskich

Materiaty w formie 3) logo PROW 2014-2020 Sposob oznaczenia moze mie¢ formeg
elektronicznej, np.: 4) logo Leader tablicy/kadru zamieszczonego na
reklama, baner 5) logo lub znak KSOW poczatku lub na koncu materialu lub w
internetowy, itp. trakcie trwania materiatu, z czasem
(5 elementow - w emisji nie krotszym niz 3 sekundy.
przypadku dziatan

angazujacych srodki

finansowe w ramach

Leader)

Materiaty drukowane; W przypadku druku nalezy zamieéci¢ w
(5 elementow - w widocznym miejscu materiatu.
przypadku dziatan

angazujacych srodki

finansowe w ramach

Leader)

2. Materiaty promocyjne »Buropejski Fundusz Rolny na rzecz Jedyng forma jest przeczytanie tekstu
radiowe: reklama (1 Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa | przez lektora na poczatku lub na koncu
element) inwestujaca w obszary wiejskie”. materialu lub w trakcie trwania

materiatu, z czasem emisji
wystarczajacym na wyrazne i czytelne
przekazanie elementu.

Materiaty promocyjne

1. Materiaty promocyjne 1) symbol UE
tzw. gadzety; 2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
(4 elementy) inwestujgca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski

Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich
3) logo lub znak KSOW, w przypadku operacji finansowanych ze srodkow
KSOW.
4) logo lub znak PROW 2014-2020
la. Materiaty promocyjne 1) symbol UE

tzw. gadzety;
(5 elementow)

2) ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
inwestujgca w obszary wiejskie” lub odniesienie do nazwy funduszu: Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich

3) logo lub znak KSOW, w przypadku projektow/operacji finansowanych ze

srodkow KSOW.
4) logo Leader
5) logo lub znak PROW 2014-2020

Elementy wizualizacji musza by¢ widoczne bezposrednio, na zewngtrznej stronie materiatu.
Jezeli materiat promocyjny znajduje si¢ w opakowaniu, np. pudetko, etui, torba, itp.,
opakowanie nalezy oznakowac, tak jak material promocyjny.

W sytuacji jesli wielko$¢ powierzchni na ktorej maja by¢ zamieszczone elementy wizualizacji
nie pozwala zachowac¢ czytelnosci logo PROW 2014-2020 nalezy na danym przedmiocie
umiesci¢ symbol UE z odniesieniem do nazwy funduszu: Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszarow Wiejskich oraz znak graficzny PROW 2014-2020.

Wszystkie oznaczenia na materiatach promocyjnych powinny by¢ wykonane w sposob
trwaty, trudny do usuniecia.

Beneficjenci mogg przygotowywaé materialy promocyjne pod pigcioma warunkami:

1) sa ujete w budzecie operacji i stanowig jedna ze sktadowych operacji (aby mogty by¢
kwalifikowalne),
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2) musi zosta¢ $cisle okreslona grupa odbiorcow (zgodnie z planem promocji projektu, jesli
plan taki istnieje),

3) powinny w jaki§ sposob nawigzywac¢ do charakteru operacji (np. w przypadku szkolen
moga by¢ to dlugopisy i notesy dla uczestnikow, itp.),

4) musza by¢ dostosowane i przydatne dla danej grupy odbiorcéw,

5) musi zosta¢ uwzgledniony sposob ich dystrybucji/emisji,

6) materialy promocyjne nie sg realizowane jako samodzielna operacja.

Nie rekomendowane jest wykonanie i dystrybucja materiatdw promocyjnych do promocji
operacji. Materiaty takie moga by¢ wylacznie elementem wspierajacym w operacji.
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